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O tym, jak szybko i wlasciwie na za-
chodzace przemian reaguja naukowcy,
$wiadczy znakomity podrecznik akade-
micki autorstwa prof. J. Kargula z Dol-
nos$laskiej Szkoty Wyzszej we Wrocta-
wiu, opublikowany przez Wydawnictwo
Naukowe PWN. Byt to juz chyba ostatni
moment na podsumowanie i pokazanie
dorobku tej subdyscypliny nauk peda-
gogicznych, ktéra od kilkudziesigciu lat
cieszyla si¢ na uniwersytetach ogromna
popularno$cia, a takze na upomnienie
si¢ o role kultury i animacji kulturalne;j
w spoleczenstwie, ktore sukcesywnie
oddala si¢ od kultury i jej wytworow.
Prawdziwa kultura broni si¢ sama, ale
im wigksza jest presja rynku i pokusa
wérod tych, ktorzy chceag na niej jedynie
zarabia¢, nie odrdzniajac kiczu od war-
tosci artystycznych, tym bardziej nale-
zatoby zatroszczy¢ si¢ o mtode pokole-
nia, by nie tylko przechowaty one istotg
sfery czlowieczego ducha, ale i1 kre-
owaly jej piekno jako wartos¢ autote-
liczna.

Autor stawia nas przed niezwykle
waznym pytaniem — czy wartosci uni-
wersalne, ktore czynia ludzki $wiat
piekniejszym, bardziej tworczym, prze-
petnionym doznaniami artystycznymi,
wszystko jest na sprzedaz? Juz w pierw-
szym zdanie Wstepu uprzedza nas, ze
uzywajac terminu KULTURA, ma na
mysli (...) te wszystkie idee, wartosci,
a takze byty symboliczne i materialne
oraz zachowania ludzi z nimi zwiqzane,
z ktorych bezposrednio nie czerpiq ko-
rzysci materialnych (s. 11).

Ksiagzka wroctawskiego andragoga
ma znakomita strukture, stanowigc dla
badaczy przykltad tworzenia naukowej
konstrukcji, ktéra nie wynika z przy-
padkowo dobranych ksiazek, powierz-
chownych studiow, serfowania po bet-
kotliwych tekstach w Internecie, ale jest
logicznym, uporzadkowanym i meta-
syntetycznym przekazem wiedzy poko-
len uprzednich badaczy tej problematyki
i wlasnych dociekan w danym zakresie.
Taki podrgcznik moght napisa¢ pedagog,
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ktory wzrastat i tworzyt w kraju o ukrytej
polityce niszczenia kultury narodowej,
zaprzeczania jej wartoSciom w imi¢ no-
wej ideologizacji, zawlaszczania jej
przez partyjna nomenklatureg, narzucaja-
cym polskiemu spoteczenstwu bolsze-
wicka, sprzeczna z naszymi tradycjami
i tozsamoS$cia narodowa pseudokulture
»socjalistycznego kolektywizmu”. Autor
trafnie okreslit po§wigcone temu okresowi
podrozdziaty ksiazki: Agitacja i propagan-
da jako formuta upowszechniania kultury
w latach 1948—1955; Spory o koncepcje
upowszechniania kultury w PRL; Instytucje
upowszechniania kultury w PRL; Koncep-
cje ruchu amatorskiego w kolektywistycz-
no-modernistycznym modelu upowszech-
niania kultury; Wzory uczestnictwa w kul-
turze PRL 1 Wokot animatora, w tym
gatganiarza na ludzkim smietniku.
Opisany w odniesieniu do tego okresu
historii modernistycznej Polski zakres
troski czesci elity o animacj¢ kultury
w kleszczach leninowsko-marksistowskich
wzordw jest stuszna proba wykazania, ze
nie wszystko mozna okresla¢c mianem
straconego 1 toksycznego czasu. By¢
moze potwierdza sig¢ stara prawidlowos¢,
ze jesli znajdzie si¢ czlowiek o duszy
animatora, charakteryzujqcy sie prospo-
tecznq postawq, wierzqcy w okreslong
idee, dysponujqcy okreslonq wiedzq lub
umiejetnosciami, ktorymi pragnie sie
dzieli¢ z innymi, to jest szansa, ze znaj-
dzie on grono 0sob, ktore chetnie podej-
maq z nim wspoiprace niezaleznie od tego,
czy bedq to ludzie na , smietnisku” czy
w elitarnych osiedlach mieszkaniowych
(s. 193). Natomiast trudno jest nie zgo-
dzi¢ si¢ z jeszcze jedna teza Autora, ze
kazdy animator kultury zabiegajacy o

upowszechnienie swoich inicjatyw nic
nie zrobi na wigksza skalg, jesli nie uzy-
ska wsparcia ze strony wiladz lokalnych
czy krajowych, a te, w tamtych czasach
byly jednoznacznie podporzadkowane
doktrynie ideologii sprzecznej z polskimi
tradycjami i $wiatem wartos$ci chrzesci-
janskich.

Wyraznie brakuje mi w podreczniku
dostrzezenia 6wczesnej kultury protestu,
catego, jakze znaczacego nurtu polskiej
drogi do wyzwalania si¢ z jarzma rezimu,
ktorego wiadcy wykorzystywali tg sferg
ludzkich pragnien, aspiracji, talentow
i dazen do indoktrynacji, upokarzania
Polakéw 1 wykorzeniania ich z wlasnych
tradycji i aksjonormatywnych wzorow
zycia. Nieobecno$¢ krytycznego podej-
scia do tego czasu musi by¢ uzupetniona
by¢ moze przez innych jego badaczy,
gdyz wejscie w 1989 r. w sfer¢ wolnosci
zostato powaznie obciazone ,,grzechami
mlodosci minionej doby”. A przeciez nie
da si¢ ukry¢, ze to dzicki kulturze, za-
rowno tej profesjonalnej, jak i amator-
skiej, mozliwy byt rok 1989!

Tak wigc przejscie w ksiazce do post-
socjalistycznej rzeczywisto$ci staje si¢
mniej zrozumiate bez rozliczenia si¢
z przeszloscia, jesli traktuje si¢ dyskurs
o animacji w latach 90. XX w. jedynie
jako rozczarowanie stanem uczestnictwa
Polakéw w kulturze rozumianej jako uwi-
ktanej w zmiang polityczna. Druga czgs§é
podrecznika jest zatem proba odstonigcia
czesciowej prawdy o ,supermarkecie
kultury” wpisanej w idee neoliberalizmu
i wolnorynkowej gospodarki. Metafora
supermarketu zaistniata w polskiej litera-
turze pedagogicznej znacznie wczesniej
niz przywotana ksiazka G. Mathewsa, ale
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tez mozna byloby ja zastosowaé zgodnie
z przyjeta na poczatku ksiazki teza o roli
i odpowiedzialnosci panstwa za repro-
dukcje kultury przynajmniej na poziomie
ogolnonarodowego kanonu.

Gdyby zastosowa¢ konsekwentnie me-
tafore¢ supermarketu do odczytania upo-
wszechniania kultury w polityce juz suwe-
rennego panstwa, to nalezatoby zacza¢ od
tego, ze jednak supermarket nie spada
nam z nieba, ze kto$ go buduje, inwestuje
wen kapital, by czerpa¢ z niego zyski.
By¢ moze zyski materialne i symboliczne
nie rozktadaja si¢ réwno. W PRL tez
byly supermarkety, tyle tylko ze pod
nazwa Supersam, w ktérych w pewnym
okresie byt tylko ocet i herbata Popular-
na. Dla elit byty wlasne, mate sklepiki
w komitetach dzielnicowych czy woje-
wodzkich partii, nie wspominajac juz
o KC PZPR, gdzie wladza — jak przyznat
J. Urban — mogla sama si¢ wyzywic.
Narod miat kulture na kartki, do ktorej
zreszta nie mial dostgpu, bo przeciez
najlepszy towar byl na zapleczu, tylko
dla swoich.

Metafora supermarketu wymaga za-
tem konsekwentnego zastosowania do
nowej rzeczywistosci, w ktorej role wila-
sciciela odgrywaja Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego oraz Minister-
stwo Edukacji Narodowej. Oba zreszta nie
partycypuja w tym samym zakresie finan-
sowo, a juz MEN totalnie zaprzeczyto
nawet kapitatlowi ludzkiemu w sferze
kultury. Warto zatem przyjrze¢ si¢ ani-
macji i upowszechnianiu kultury z tego
punktu widzenia i pytaé: jakie jej pro-
dukty sa najblizej kasy, a jakie na pot-
kach na wysoko$ci wzroku (spolecznej
percepcji i recepcji)?; co jest w promocji,

a co przecenione?; co jest kultura (,,towa-
rem”) ekskluzywna, elitarna, a co jest
kultura masowa, moze nawet ,,chinska
tandeta i podrobka™?

Metafora supermarketu jest jednak
nie do konca trafna, gdyz ten stuzy jedy-
nie do sprzedazy dobr wytworzonych.
W supermarkecie niczego si¢ nie tworzy,
nie animuje, chyba Zze mamy na mysli
m.in.: jezdzace na rolkach pracownice
w krotkich spodniczkach; instalowany
przed $wigtami przez ksiezy konfesjonat,
by zachgci¢ wiernych do spowiedzi; or-
ganizowanie koncertow popkulturowych
gwiazd, by $ciagnac przy tej okazji klien-
tow czy animowanie loterii, konkurséw
w rownie komercyjnym celu. Za produkty
supermarketu trzeba zaptaci¢, a zatem ich
wilasciciele nie udostgpniaja dobr bezinte-
resownie. Kultura jednak to nie tylko to-
war na sprzedaz, to nie tylko to, co mozna
naby¢, posiadajac odpowiednie $rodki.
Mamy przeciez caly obszar bogatej kultu-
ry ulicy, alternatywnej, czy wolne;j.

Dobrze si¢ zatem stato, ze ,,goszcza-
ca” w tym podreczniku S. Slowinska
przybliza nam swoja narracja idee (kon-
cepcje) edukacji kulturalnej w ponowo-
czesno$ci, zwracajac zarazem uwage, ze
kultura uwazana jest za sferg autote-
liczna, a wigc musi ja cechowaé bezinte-
resowno$¢ oraz zaspokajanie wyzszych
potrzeb cztowieka, potrzeb duchowych.
Na kulturg¢ popularna trzeba wigc spoj-
rze¢ wielostronnie, tak jak i na edukacje
kulturalng przysposabiajaca do zycia
w kulturze niskiej i wysokiej, w $wiecie
bez kultury i antykultury, by umie¢ si¢
w tych $§wiatach poruszac, nie zatracajac
wlasnego czlowieczenstwa, wilasnej toz-
samosci.
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Mamy wreszcie w tej ksiazce zarys
spojrzenia na animacj¢ kultury w $wie-
cie 0sob wykluczonych, wykluczanych
czy zagrozonych wykluczeniem spotecz-
nym oraz na tzw. ,,niszowe” formy ak-
tywnosci kulturalnej. Niezaleznie zatem
od postrzeganych w tej pracy brakow
(dla mnie np. krytycznej analizy destrukcji
kultury z udzialem edukacji w panstwach
totalitarnych, zjawiska kontrkultury, ale

i kultury wolnej), ktore zawsze sa wyni-
kiem autorskich wyboréw i budowanych
sciezek osobistej narracji, warto te
ksiazke przeczytaé, by — jak oczekuje jej
Autor — pochyli¢ si¢ nad pytaniem: co
z tak zrdznicowana kultura w plurali-
stycznym oraz otwartym spoteczen-
stwie?
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